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科尔沁右翼前旗肉羊产业发展现状、问题、对策建议
丽 萍

习近平总书记 2023 年 6 月份

在内蒙古考察时强调 ：“要发挥好

农牧业优势，从土地、科技、种

源、水、草等方面入手，稳步优

化农牧业区域布局和生产结构，

推动农牧业转型发展，大力发展

生态农牧业，抓好农畜产品精深

加工和绿色有机品牌打造，促进

一二三产业融合发展，推动农牧

业高质量发展”。习近平总书记的

重要讲话给内蒙古农牧业高质量

发展指明了方向。科尔沁右翼前

旗（简称“科右前旗”）按照总书

记的重要指示，有效发挥无污染

的自然环境比较优势，大力发展

绿色无污染的肉羊产业。这适合

新时代人民美好生活的需求。

一、科右前旗肉羊产业发

展现状

根据《科右前旗 2022 年国民

经济和社会发展统计公报》数据，

2022 年度牲畜存栏总头数 282.8 万

头（只、口），其中羊存栏 248.5 万

只，同比下降 1.7%，占牲畜总头数

的 87.8%。新建肉羊规模化养殖场

2 处，新增家庭农牧场 10 家，规

模化养殖比重达 65%。科右前旗

肉羊养殖主要以乌兰毛都苏木、

桃合木苏木、满族屯满族乡、阿

摘  要 ：肉羊产业是内蒙古兴安盟科尔沁右翼前旗传统特色优势产业，也是绿色有机羊肉产业。

鉴于科尔沁右翼前旗独特的自然地理环境对于发展高质量绿色农畜产品具有得天独厚的优势，因此研

究科右前旗绿色无污染的畜产品对于生态、经济可持续发展具有重要的意义。
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力得尔苏木、索伦牧场五个养殖

集中区为中心，充分利用 1342 万

亩山地草原和 416 万亩耕地资源，

积极申请地理标志的名特优新商

标，加快发展肉羊产业。与此同

时， 为 农 牧 户 提 供 养 殖 技 术 指

导、加工等全过程服务，农牧户

按照“兴安盟羊肉”区域品牌标

准进行标准化养殖，由企业统一

收购，统一品牌进行销售。为科

右前旗肉羊品牌的健康发展打下

了良好的基础。

二、肉羊产业发展存在的

问题

（一）牧民合作化程度较低，

养殖户增收受阻

由于科右前旗牧民一家一户

散养养殖方式，规模化、标准化

程度较低，同时合作意识淡薄，

所以在恶劣的市场竞争中处于弱

势地位，议价能力较弱。由此，

牧民的生产成本比较高，收入空

间进一步收缩。

（二）缺乏专业技术型人才，

养殖技术提升能力较低

科 右 前 旗 是 自 治 区 19 个 边

境旗县和欠发达的少数民族集聚

区，为肉羊产业发展服务的人才

较少，尤其目前不但人口减少更

是人才流失严重，与此同时，提

升养殖技术的培训较少和牧民年

龄偏大等因素叠加，导致养殖户

在肉羊养殖过程中遇到问题时无

法及时得到解决，进而影响了肉

羊产业的高质量发展。

（三）肉羊产品加工转化率

低，加工体系不健全

现有的肉羊加工屠宰场仅仅

停留在羊肉的分解、分部位包装，

并没有其他精细化的加工，尤其

“羊下水”和羊尾巴的利用率十分

低，导致肉羊产业链短、附加值

低。实际上“羊下水”和羊尾巴

的附加值较高，可是由于资本、

技术、营商环境的缺失，所以肉

羊副产品的加工率较低，未把宝

贵资源变成经济优势。

（四）羊肉品牌建设扶持力度

较低，品牌知名度不高

目前内蒙古的羊肉品牌发展

势头良好，最受欢迎的仍属锡林

郭勒羊肉、呼伦贝尔羊肉，但对

于兴安盟草地羊品牌还是鲜为人

知。其中科右前旗羊肉品牌建设

力度相对滞后，目前较大扶持的品

牌只有“特门郭勒羊肉”，且“特

门郭勒羊肉”品牌刚刚处于起步阶

段，所以与锡林郭勒、呼伦贝尔羊

肉品牌相比，科右前旗“特门郭勒

羊肉”品牌知名度仍然较低。
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三、对策建议

（一）增强牧民合作意识，提

高议价能力

在相同的养殖条件下，单个

牧民很难在市场中获得更多的议

价权和话语权，而通过合作，牧

民能够形成一个庞大的联盟，共

同 应 对 市 场 竞 争 的 挑 战， 逐 步

提高牧民的议价能力。由此，一

是应该积极引导牧民走出传统单

打独斗的养殖模式，并且通过合

作共赢的方式来提高自身的养殖

效益。在相关部门的支持和引导

下，牧民联合起来可以共同制定

适合自然生态环境的养殖方法，

并进行标准化、规范化、规模化

生产，实现生产、管理、基础设

施建设、活畜销售、应对自然灾

害等密切合作，降低和防范市场

风险、经济风险、灾害风险，从

而逐步提高议价能力和产品知名

度。二是让牧民有机会参观其他

成功的合作化养殖方法，亲眼目

睹合作化后带来的一系列效益。

学习牧民之间相互帮助、相互支

持、相互合作，共同面对市场变

化 和 挑 战 的 合 作 意 识 和 团 结 精

神。不仅有助于维护整个牧民群

体的利益，还能够增强牧民的凝

聚力和归属感，提高他们对合作

的认同度和积极性，更重要的是

要让牧民真正理解并接受合作化

养殖的理念。

（二）培养专业技术人才，提

升养殖技能水平

一是培养和引进专业化人才。

相关部门要采取具体激励措施，

加快培养本地区的专业型人才，

并且挖掘本地区产业发展带头人

和管理型人才及高水平的技术性

人才。同时充分调动本地区人才

的“乡土情怀”以及激励措施吸

纳本土人才。二是培养一批懂牧

区、爱牧区和懂得现代化经营管

理的新型职业牧民。通过职业牧

民宣传发扬科学的养殖技术、提

高资源利用效率，实现畜牧业高

质量发展。 

（三）发展肉羊深加工业，提

高原料利用率

一是引进肉羊产业链的加工

企业。相关部门出台激励政策，

改善硬件和软件环境条件，优化

营商环境，提高产前、产中、产

后服务能力，从而吸引相关企业

到科右前旗投资生产，并且建立

牧民和加工企业“利益共享，风

险共担”的合作关系。二是深度

挖掘肉羊副产品的利用率。实际

上肉羊副产品不论是在国际上还

是在国内都具有巨大的市场发展

空间。比如，欧洲畜牧业发达国

家充分利用肉羊副产品生产高端

化的生物制药日用品（含有羊尾

油的化妆品），但是国内对肉羊副

产品的利用率极低。

（四）加快培育羊肉品牌，走

品牌化发展道路

一是通过便捷渠道，让消费

者了解科右前旗羊肉。目前，广

大消费者无法辨认优质和劣质羊

肉，急需让消费者通过扫描羊肉

产品包装上面的二维码了解科右

前旗绿色无污染羊肉产品的生产

加工过程，从而逐步扩大科右前

旗肉羊产品的知名度和影响力。

二是通过“线上＋线下”渠道推

广科右前旗羊肉。采取“线上＋

线下”结合的方式讲好科右前旗

绿色无污染的肉羊品牌故事，并

且面对新时代的新要求应该快速

作出反应，要保持对市场敏锐的

洞察力，关注行业的趋势和竞争

对手的动态，分析市场需求和消

费者行为等变化去及时调整品牌

战略和营销策略。要利用好现代

数字化技术，提升品牌在互联网

和 移 动 端 的 传 播 能 力 和 服 务 能

力，如官网的建设、社交媒体营

销、内容营销等方面，从而做到

数字化的转型。
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