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宁夏葡萄酒产业融入新发展格局的机遇及路径

贺 茜 1   李怀宇 2

宁夏第十三次党代会将葡萄

酒列入“六特”产业之首，葡萄酒

产业已成为宁夏调整结构、转型发

展、扩大开放、促农增收的重要产

业。当前，国内葡萄酒产业正面临

全新洗牌，宁夏应把国家葡萄及葡

萄酒产业开放发展综合试验区建设

作为重大机遇，把握“十四五”时

期新发展阶段下国内外葡萄酒产业

“双循环”趋势及机遇，找准位置、

协同区域、扩大内需，打通制约宁夏

葡萄酒产业经济循环的关键堵点，

助力打造宁夏葡萄酒千亿级产业。

一、国内葡萄酒产业融入

新发展格局的趋势及机遇

( 一 ) 疫情影响和反倾销调查

下进口葡萄酒市场发生重大变化

我国葡萄酒市场对于进口依

赖较大。2011 年，国产葡萄酒占

据国内市场 75%。2011 至 2018 年，

我国葡萄酒进口额总体呈波动上升

趋势，不断挤压国产葡萄酒市场份

额，法国、智利、西班牙、意大

利、美国包揽了我国主要葡萄酒来

源国前五名。截至 2022 年 6 月，

法国葡萄酒占到整个国内市场份额

的 43%，超出排名第二的智利近
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17个百分点，占据绝对领先优势。

2020 年商务部启动对原产于澳大

利亚进口葡萄酒的反倾销调查，我

国政府对澳洲葡萄酒由非关税壁垒

向关税壁垒转换。在疫情和反倾销

调查等因素共同影响下，2021 年

我国葡萄酒进口量 4.27 亿升，同

比下降 9.3%，葡萄酒进口金额为

16.97 亿 美 元， 同 比 下 降 40.1%。

国内进口葡萄酒的格局变化，给包

括宁夏葡萄酒在内的国产葡萄酒带

来新的市场机会。

（二）“灌装酒”“贴标酒”乱

象有望规范国产葡萄酒品牌接受度

空前增强

2021 年 1 月，海关总署发布

《中华人民共和国海关进出口商品

规范申报目录》（2021 年版），对

葡萄酒进口方式及品牌做了重大调

整，新增了进口方式填报内容，详

细区分了原液区内加工、原液区外

加工、原瓶有品牌、国内贴品牌，

且目录中申报的内容将在进口葡萄

酒中文标中有所体现。这些举措将

有力净化进口葡萄酒市场竞争环

境，令国内葡萄消费者难以识别的

成千上万的国外“野鸡”酒庄品牌

进一步被规范、优化和淘汰。随着

疫情造成的全球物流人流限制及中

国文化自信的提升，促使我国消费

者更加信任国货、支持国货精品。

国际权威葡萄酒智情机构发布报告

称，“2020 年大多数葡萄酒生产国

都转向购买国产葡萄酒，这一点在

中国表现得最为明显。54% 的中

国受访者表示，他们现在购买的中

国葡萄酒数量高于疫情爆发前的水

平，49% 的受访者对国产葡萄酒的

信心高于疫情爆发前的水平”。对

宁夏葡萄酒企业而言，借助本次进

口酒受阻的时机，打造国产优质品

牌，利用产品创新打造出更适合国

内消费者的优质葡萄酒，将成为宁

夏葡萄酒崛起的重要机遇。

（三）数字经济时代到来和电

商销售崛起正深度改变传统葡萄酒

营销方式

疫 情 倒 逼 国 内 消 费 者 完 成

“线上购物转型”，直接促进了数字

经济和电商的迅速发展。数字经济

使新技术、新模式与产业渗透融

合，推动产业链上下游加快全要素

数字化升级、转型和再造，并通过

互联网数字化精准营销锁定目标人

群。电商售酒平台的崛起使葡萄酒

销售绕过经销商、分销商等渠道商

环节，变成点对点网上直销，利

用大数据为商家提供精细化运营
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支撑，有效突破传统经销体系局

限。2021 年，在国产葡萄酒产量

自 2013 年开始连续 9 年下降的情

况下，宁夏葡萄酒产量达到 1.3 亿

瓶， 综 合 产 值 达 到 300 亿 元， 葡

萄酒销量同比增长 8%、销售额增

长 15%、出口额增长 256%。电视

剧《山海情》热播后，带火宁夏葡

萄酒销售，京东、天猫宁夏贺兰山

东麓葡萄酒产区专营店每日葡萄酒

销售量由 100 单左右暴增至 1000

单，“山海情”同款“贺兰红”葡

萄酒销量一路飙升，并入选天猫榜

单“高端葡萄酒”第三名，是前十

名中唯一入选的国产葡萄酒。2022

年上半年，京东平台上的宁夏葡

萄酒用户数同比增长了 50%，在

“618”大促中，宁夏葡萄酒销售额

同比增长超 150%。可以预见，数

字经济和线上销售将成为宁夏葡萄

酒企业破解渠道瓶颈、实现变革和

腾飞的关键。

（四）年轻群体逐渐成为葡萄

酒市场消费主力军

据调查，60 后和 70 后是最成

熟的消费群，经济基础最好，是中

高端葡萄酒主体消费人群，但这部

分人群对白酒依然有较重情结 ；80

后对葡萄酒接受度较高，正逐渐成

为消费主力 ；90 后、00 后年轻人

渴望彰显个性，喜好低度数酒，对

于葡萄酒的热爱程度远远高于白酒

及其他烈性酒种，是网购的主体，

葡萄酒消费人均支出增速和新增用

户数是所有年龄段中最高的，而且

值得一提的是，90 后女性葡萄酒

消费者人数已经超越男性。在消费

场景上，与以商务接待和社交聚会

为主要消费场景的 70 后和 80 后不

同，90 后更多是独自小酌。在瓶

身容量上，相较于最常见的 750ml

标准瓶，80 后、90 后年轻群体更

偏好 375ml 以下小瓶装葡萄酒，有

包装更精美、便于携带、适合一个

人饮用等优点，不用担心开瓶后喝

不完的保存问题，且小瓶葡萄酒的

价格也相对更加低廉。许多葡萄酒

新兴品牌都为满足年轻人需求，推

出了相应的小瓶装新产品。

（五）中高端价位做品牌与中

低价位争市场并存

中高端价位葡萄酒的竞争核

心是构建品牌认知，以消费者身

份、地位、影响力来构建具备“差

异化、格调化、记忆化、传播化”

的高价值属性文化，凸显高端群体

的身份象征和价值体验 ；中低价位

葡萄酒竞争市场主要是形成市场高

占有率，提升整体规模销量。从国

内葡萄酒市场看，消费者购买主

要集中在中低价位段，其中 100—

200 元价位占主流 ；国产葡萄酒市

场更趋低端，单价 100 元以内销量

占据近八成，其中，25—50 元价

格区间占比最大，其次是 51—75

元、76—100 元。宁夏贺兰山东麓

葡萄酒以产区酒、酒庄酒的品质为

最大特色，成本高于国内其他产区

葡萄酒，既需要中高端葡萄酒打出

名气，也需要在 100—200 元主流

价位市场中放大消费流量，形成高

见面率与体验，提高终端占有率。

二、宁夏葡萄酒产业融入

新发展格局的路径

（一）适应葡萄酒行业洗牌，

以新理念变“危机”为机遇

根据中国酒业协会发布数据，

2021 年 全 国 葡 萄 酒 产 量 为 26.8

万千升，同比下降 35.1%，且国产

葡萄酒总量为进口葡萄酒总量的

62.8%。葡萄酒是宁夏“六特”产

业之一，截至 2021 年底，酿酒葡

萄种植面积达到 55 万亩，占全国

酿酒葡萄面积的三分之一，是我国

最大的酿酒葡萄集中连片产区，但

宁夏葡萄酒在国内的市场份额不足

十分之一，还有很大拓展空间。后

疫情时代，每一次政策调整、市场

变化、产业变局都将是葡萄酒行业

的洗牌，带动国内葡萄酒产业大调

整大分化。宁夏葡萄酒产业正处在

起飞的关键阶段，必须在危机中育

新机、于变局中开新局，学会逆风

起飞、逆风飞行。在大视野上，必

须牢记“大河有水小河满”的道

理，将葡萄酒和白酒等其他酒种之

间的竞争作为未来最大的竞争，共

同做大葡萄酒整个市场蛋糕、行业

蛋糕。在应对策略上，必须抓住融

入国内大循环、扩大内需这个战略

基点，从种植、生产、流通、消费

各环节多点发力，切实把宁夏贺兰

山东麓葡萄酒产区优势、产品优势

转化为市场优势、经济优势。

（二）放大贺兰山东麓葡萄酒

产区优势，以产区溯源构建“双循

环”新引擎

宁夏贺兰山东麓葡萄酒产区

北纬 37°23'—39°43' 的地理纬度是

业界公认的酿酒葡萄生产的黄金

地带，海拔 1100 米左右是种植酿

酒葡萄的黄金海拔，降水量适中

和黄河水灌溉造就了“年年都是

好年份”，昼夜温差大，水热系数

高，独特的风土条件使葡萄色素
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积淀良好、香气发育完全、糖酸

比例适中，造就了宁夏葡萄酒甘

润平衡的品质和典型的东方风格，

让宁夏成为全国、全世界最好的葡

萄酒产区。同新疆、云南、东北地

区、河西走廊等葡萄酒产区相比，

具有纬度、风土、降水、温差等得

天独厚优势，是业界公认的酿酒葡

萄生产黄金地带，这是宁夏葡萄

酒区别于国内其他产区最独特的优

势。针对宁夏葡萄酒品质好但成本

高、价格高实际，必须放大贺兰山

东麓产区优势，以产区溯源整合品

牌和价格，推行酒庄分级和产品分

级管理，催生价格分级，倡导品质

消费，满足不同消费层级、消费

需求。要抓住葡萄酒数字化转型

风口，综合应用大数据、5G、云

计算、区块链等技术，实现种植、

生产、销售、产品溯源等数字化转

型。种植数字化，采集土壤、气

候、病虫害、雨水等多维度数据，

建立葡萄酒信息档案 ；生产数字

化，实现经销商订单、生产加工、

物流配送整个环节的信息化全程管

理 ；销售数字化，通过扫码可查葡

萄树龄、地理位置、种植条件、采

酿时间、香气特点、酒品风格，实

现所有防伪溯源信息的不可篡改和

可追溯。要引导贺兰山东麓产区内

葡萄酒企业抱团发展，开启竞争、

合作、共赢模式，在战略主张上沟

通交流，在品质提升、品牌建设上

切磋技艺，在市场渠道、终端建设

等方面携手共赢，共同维护产区品

牌。要加强产区生态建设，树立

“绿水青山就是金山银山”的生态

理念，调整贺兰山东麓产区种植业

布局，以生态治理和恢复为中心发

展宁夏酿酒葡萄种植业，实施生态

栽培和轻简化栽培技术，形成一条

贺兰山东麓葡萄酒与生态保护、文

化旅游融合的生态保护线。

（三）引领流量时代新消费趋

势，回应 90 后、00 后消费需求

当 前 已 进 入 流 量 为 王 的 时

代，数字经济和电商是绕不过的赛

道，也是弯道超车的机会。要运用

数字化经济思维和模式改造现有葡

萄酒销售体系，通过大数据、云计

算等研究不同地域、不同人群消费

习惯，发现目标消费者，围绕社群

化运营，整合传统的线下、线上销

售渠道，给予消费者更加直观与便

捷的沟通和服务方式，促进品牌口

碑的提升，助力销量转化。针对与

社交媒体共同成长的 90 后、00 后

新消费主力，探索运用新沟通方

式，通过签约社交明星，组织直播

活动、策划社交媒体营销、与潮品

合作联名款、更新产品包装等方

式，推出更多符合年轻人口味的新

产品。引导新型零售店及商超终端

为葡萄酒设置特别展架或整墙陈列

区，营造网红打卡地，吸引年轻人

打卡，进而促进消费。

（四）讲好宁夏葡萄酒“山海

情”故事，提升贺兰山东麓葡萄酒

品牌价值

第二届中国（宁夏）国际葡

萄酒文化旅游博览会成功举办、浙

江卫视《奔跑吧·黄河篇》在闽宁

镇贺兰红酒庄录制、电视剧《山海

情》热播，都带动宁夏葡萄酒上了

全国“热搜”、打响了知名度。特

别是《山海情》带动宁夏葡萄酒热

销，侧面说明“软植入”相比“硬

推广”更易被观众接受、带货效果

更好。闽宁镇是在习近平总书记关

心关注下建立的东西部扶贫协作典

范，是全国脱贫攻坚的样板，在全

国范围内都有特殊性和影响力。要

讲好宁夏葡萄酒的“山海情”故

事，把贺兰山东麓和闽宁镇种植地

的原生态、无污染、风土优势讲

好，把闽宁镇移民群众在戈壁荒滩

上默默耕耘、从无到有种植葡萄

并因此脱贫致富的艰苦创业故事

讲好，把全国技术专家心系闽宁

镇、指导种植葡萄、酿造葡萄酒的

无私奉献故事讲好，把宁夏党委和

政府以十年磨一剑精神打造葡萄酒

产业的故事讲好，让闽宁镇种植优

质葡萄酿造高品质葡萄酒的故事成

为人尽皆知的大“IP”，让社会各

界群众对闽宁镇有情感记忆和感情

温度。在此基础上，改编拍摄影视

剧、电影、宣传片，通过影视剧、

综艺活动做好植入，提升贺兰山东

麓葡萄酒知名度、影响力。

参考文献 ：

[1] 晓文 . 进口葡萄酒申报进一

步规范 [J]. 酿酒科技 ,2021，(02).

[2] 王松迪 . 行业格局生变，看中

国葡萄酒如何突围？[J].葡萄酒,2021，(10).

[3] 刘文良 , 许晓燕 , 赵婉兵 . 宁

夏葡萄酒庄文创设计存在的问题与

对策 [J]. 湖南工业大学学报 ( 社会科

学版 ),2021,26(02).

[4] 许凌 , 拓兆兵 . 葡萄酒，宁

夏又一亮丽“名片”[N]. 经济日报，

2020-10-23.

[5] 闫茜 . 让贺兰山东麓葡萄酒

底色更浓、成色更足 [N]. 银川日报，

2021-04-13.

（作者单位 ：1. 宁夏社会科学院 ；

2. 宁夏回族自治区文化和旅游厅）

                 责任编辑 ：张莉莉

产经 INDUSTRY北方经济




